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INTRODUCCION

Contemplar y estudiar la diversidad cultural es una forma de hacerse eco de
las palabras de Mahatma Gandhi: “No quiero que mi casa tenga murallas por los
cuatro costados, y que mis ventanas estén tapiadas. Quiero que las culturas de todas
las tierras circulen por mi casa tan libremente como sea posible, pero me niego a ser
derribado por ninguna de ellas”.

Es necesario una actitud de apertura y humildad para comprender que
ninguna cultura es superior a otra y que se van enriqueciendo en el intercambio y la
diversidad.

Con el fenémeno de la globalizacién se va produciendo por una parte la
posibilidad de acceso a través de los medios a culturas y costumbres que de otra
manera desconoceriamos, pero también se va generando un estilo de vida uniformado
por la influencia de los paises que tienen mayor produccion de bienes simbdlicos.

Los efectos culturales de la globalizacién no se estructuran desde la légica de
los estados nacionales sino desde los mercados que operan mediante la produccion
industrial de la cultura y van modificando las identidades heredadas de los pueblos.

El objetivo de este trabajo es estudiar la posibilidad de preservacion de las
identidades culturales a través de los medios de comunicacion. El medio elegido es

una radio popular o “radio de nuevo tipo”.

La hipétesis planteada es la siguiente: “Las radios de fomento pueden realizar

una programacion gue respete la identidad cultural y con una calidad capaz de

competir en el mercado sin someterse a los dictamenes de la globalizacién”

En el primer capitulo se indaga sobre la evolucion del término cultura, la
identidad cultural de los pueblos y cémo las industrias culturales han evolucionado en

la sociedad de la informacion.
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La segunda parte muestra como nacieron las radios de fomento, llamadas asi
en la ley de radiodifusion, y se fueron transformando en las actuales radios de “nuevo
tipo”.

En el capitulo siguiente se propone para un medio, también llamado
“alternativo”, una posible forma de sostenimiento y obtencién de recursos.

Las tres secciones iniciales constituyen el soporte teérico para construir sobre
ellos el anélisis de calidad de los casos estudiados, alcanzar las conclusiones y
examinar la posible ejecucion del proyecto.

La realizacion del proyecto de una radio comunitaria al igual que cualquier
proyecto popular dependera en una gran medida de la situacion socioeconémica del

pais, y del lugar donde se establezca.



