UNIVERSIDAD DEL SALVADOR

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION Y

COMUNICACION SOCIAL

TESIS MONOGRAFICA

“TELE-REALIDAD VS. RATING”

MARIA DE LAS MERCEDES TULIAN

MATERIA: SEMINARIO DE INVESTIGACION PUBLICITARIA

CATEDRA: RAUL BURZACO

BUENOS AIRES, AGOSTO 1999



Dedicado a las pocas empresas, instituciones y personas que con
su apoyo hacen que la TV argentina sea portadora de una

“verdadera realidad” y educadora para una “mejor realidad” .
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